MODUL 5:

Al w dziataniach marketingowych w firmie ECON Zastosowanie sztucznej
inteligencji w promocji ustug gospodarki odpadami

© L] ~

Cel modutu Tematyka Znaczenie
Wprowadzenie do roli Al w Zastosowania Al w analizie Al jako wsparcie w promoc;ji
marketingu ustug rynku, targetowaniu klientow i zrownowazonych dziatan
recyklingowych w ECON automatyzacji kampanii srodowiskowych

Witajcie w pigtym module naszego cyklu szkoleniowego — tym razem skupimy sie na zastosowaniu sztucznej inteligencji w marketingu ustug gospodarki odpadami, realizowanych przez
firmeg ECON. Coraz czgsciej Al przestaje by¢ tylko technologiczng ciekawostkg - staje sig realnym wsparciem dla dziatéw marketingu, umozliwiajgc skuteczniejsze dotarcie do klientéw i
lepsze zarzadzanie kampaniami. W tym module przyjrzymy sig, jak Al moze wspiera¢ promocje ustug zwigzanych z recyklingiem, analizowac dane rynkowe i preferencje konsumentow, a
takze jak automatyzacja moze przyspieszy¢ komunikacje z klientami i zwiekszy¢ efektywnos¢ dziatar promocyjnych. Dowiemy sig, dlaczego warto integrowaé technologie Al w procesach
marketingowych nawet w sektorze srodowiskowym. Zachgcam do aktywnego udziatu — oméwimy konkretne przyktady i narzedzia, ktére moga juz dzis zosta¢ wdrozone w ECON,

zwigkszajgc zaréwno swiadomos¢ ekologiczna, jak i konkurencyjno$é firmy na rynku.



CEL KAMPANII

Zwiekszenie liczby zapytan ofertowych od firm przemystowych

! e «

Odbiér i recykling odpadéw Terminowos$¢ i legalnosé Budowanie $wiadomosci marki
Skoncentrowanie komunikacji Podkreslenie terminowosci Zwigkszenie rozpoznawalnosci
na ustugach odbioru i recyklingu realizacji ustug oraz zgodnosci z marki ECON w sektorze
odpaddéw przemystowych dla obowigzujgcym prawem. przemystowym jako
firm. wiarygodnego partnera.

Cel kampanii marketingowej ECON jest jasno zdefiniowany — zwigkszenie liczby zapytan ofertowych od firm z sektora przemystowego. Kluczowym komponentem jest komunikacja
dotyczaca ustug odbioru i recyklingu odpaddw przemystowych, z naciskiem na ich zgodno$é z normami prawnymi oraz terminowos¢ realizacji. To nie tylko kwestie operacyijne, ale réwniez
elementy budujgce zaufanie wsrdd klientéw. Jednym z gtéwnych zatozen jest wzmocnienie $wiadomosci marki ECON jako solidnego, ekologicznego i profesjonalnego partnera. Marka
powinna by¢ postrzegana nie tylko jako ustugodawca, ale jako strategiczny sojusznik w zarzadzaniu odpadami. Wizualna identyfikacja celdw, jak np. grafy pokazujace wzrost liczby zapytan,

ikony cigzarowek i fabryk, pozwala lepiej zakorzeni¢ przekaz kampanii. Estetyka minimalistyczna i kolorystyka spdjna z markg ECON dodatkowo podnosi profesjonalizm przekazu.



GRUPA DOCELOWA:

Zaktady produkcyjne
Podmioty zajmujgce sig masowg produkcijg
towarow, ktore generujg znaczne ilosci odpadow
przemystowych wymagajgcych specjalistycznej
obstugi.
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Firmy generujgce odpady poprodukcyjne
Przedsigbiorstwa, ktdrych dziatalno$¢ skutkuje

powstawaniem duzych ilosci odpadow
technologicznych i opakowaniowych.
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Magazyny i hale przemystowe
Obiekty logistyczne i przemystowe wymagajgce
skutecznego zarzgdzania odpadami i utrzymania
czystosci operacyjne;j.

Zarzadcy parkéw przemystowych
Jednostki administrujgce kompleksami
przemystowymi, odpowiedzialne za wdrazanie
zintegrowanych rozwigzan odpadowych.

Zrozumienie grupy docelowej to kluczowy element skutecznej komunikacji i oferty ustugowej. ECON kieruje swoje rozwigzania przede wszystkim do podmiotdw operujgcych w sektorze
przemystowym — miejsc, gdzie generowane sg znaczace ilo$ci odpadéw wymagajgcych profesjonalnej obstugi. Zaktady produkcyjne potrzebujg partnera, ktdry zapewni im sprawny odbidr i
przetwarzanie odpadéw poprodukeyjnych bez zaktoceri w rytmie produkcji. Magazyny i hale przemystowe z kolei koncentrujg sig na utrzymaniu ciggtosci operacyjnej, dlatego logistyka
odpadéw musi by¢ bezbledna i dostosowana do ich dynamicznego rytmu pracy. Firmy generujace odpady technologiczne oraz zarzadey parkow przemystowych poszukuja rozwigzan
kompleksowych - takich, ktére nie tylko zagwarantuja odbior odpaddw, ale réwniez optymalizacje kosztéw i zgodnos$¢ z przepisami srodowiskowymi. Dla tych klientow ECON oferuje
dedykowane, skalowalne rozwiazania, ktére odpowiadajg na konkretne potrzeby sektora przemystowego.



Scena 4 — Hasto kampanii

Propozycje haset reklamowych generowane przez Al

¢ Twoje odpady — nasza odpowiedzialno$¢: Podkresla odpowiedzialno$¢ ECON za gospodarowanie
odpadami klientow, budujac zaufanie.

¢ Recykling z gwarancjg terminowosci: Zwraca uwage na terminowa obstuge i profesjonalizm ustug
recyklingu.

¢ Zero ktopotéw z odpadami — wszystko zgodnie z prawem: Wskazuje na petng zgodno$¢ dziatan z
regulacjami i przejecie odpowiedzialnosci formalnej przez ECON.

e ECON - partner w gospodarce odpadami przemystowymi: Definiuje ECON jako solidnego,
dtugoterminowego partnera w sektorze przemystowym.

e Czysty zysk z wtasciwej segregacji: Hasto sugerujgce korzysci ekonomiczne z prawidtowej gospodarki
odpadami.

W tej cze$ci prezentacji przedstawiamy propozycje haset kampanii reklamowej, ktdre zostaty wygenerowane z pomocg sztucznej inteligencji. Hasta te odzwierciedlajg kluczowe wartosci i
przewagi ECON w sektorze gospodarki odpadami przemystowymi. Pierwsze hasto, ,Twoje odpady — nasza odpowiedzialnos¢”, komunikuje etos firmy jako partnera godnego zaufania, ktdry
bierze petng odpowiedzialnos¢ za proces utylizacji. ,Recykling z gwarancja terminowosci” podkresla rzetelnos¢ operacyjng i punktualnosé — cechy wysoko cenione w przemysle. Hasto
»Zero ktopotéw z odpadami — wszystko zgodnie z prawem” zapewnia klienta o zgodnosci z regulacjami, a ,ECON - partner w gospodarce odpadami przemystowymi” wskazuje na
strategiczne znaczenie firmy. ,Czysty zysk z wtasciwej segregacji” to natomiast sugestia, ze wtasciwe dziatania w zakresie odpadow przektadaja sie na konkretne oszczednosci. Te
propozycje stanowig solidng baze do dalszych testow i selekcji w kampanii.



Scena 5 — Posty w social media

Trzy style angazujgcych postéw z grafikg Al

¢ Edukacyjny: Przyktad: ,Czym grozi brak
ewidencji w BDO” — informuje, edukuje i buduje
autorytet.

¢ Problemowy: Przyktad: ,Co zrobi¢, gdy zalegajg
odpady?” — aktywuje potrzebe rozwigzania
problemu.

¢ Wizerunkowy: Przyktad: ,ECON - zaufany
partner recyklingu” — wzmacnia zaufanie i
buduje marke.
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¢ CTA i grafika Al: Kazdy post zawiera wezwanie
do dziatania oraz sugestie grafiki generowanej
przez Al.

Social media to potgzne narzedzie komunikacji - ale tylko wtedy, gdy tresci sg przemyslane i dobrze zaprojektowane. Na tym slajdzie prezentujemy trzy kluczowe style postéw, ktére ECON
moze wykorzystywaé na swoich kanatach — edukacyjny, problemowy i wizerunkowy. Styl edukacyjny pozwala firmie pokazywa¢ ekspertyze, ttumaczac np. skutki braku ewidencji BDO. Post
problemowy przycigga uwage realnym wyzwaniem odbiorey - jak nadmiar odpadéw. Wreszcie, styl wizerunkowy stuzy umacnianiu marki, podkreslajgc wartosci i profesjonalizm ECON.

Kazdy z tych postow powinien zawiera¢ CTA — np. ,Dowiedz si¢ wigcej” — oraz atrakcyjng grafike Al, by zwigkszy¢ zaangazowanie uzytkownikow. Dzigki temu ECON nie tylko informuje, ale

tez inspiruje i aktywizuje swojg spotecznos¢ online.



¢~ GRAFIKI GENEROWANE PRZEZ Al:
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W6z odbierajgcy odpady z hali Posprzatany plac po odbiorze

przemystowej odpadéw
llustracja przedstawiajaca Obrazek ukazujgcy czysty,
specjalistyczny pojazd uporzadkowany plac po
odbierajgcy odpady na tle hali zakonczeniu operacji wywozu
przemystowej, z widocznymi odpadoéw.

kontenerami.
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llustracja z kontenerami,
recyklingiem i ikong BDO
Grafika z elementami
wizualnymi systemu recyklingu,
kontenerami i logotypem BDO,

stuzgca do edukaciji i
prezentacji.

Grafiki generowane przez sztuczng inteligencjg otwierajg nowe mozliwosci dla branzy zarzgdzania odpadami. Przedstawione przyktady, takie jak pojazd odbierajgcy odpady z przemystowej

hali czy posprzatany plac, pomagajg wizualizowa¢ procesy logistyczne i efekty sprzatania. Dodatkowo, ilustracja z kontenerami, ikonami segregacji i logiem BDO moze stuzy¢ jako

profesjonalna infografika edukacyjna. Stosowanie promptéw graficznych, takich jak ,Grafika pojazdu odbierajgcego odpady, w tle przemystowa hala, kontenery, ikony segregaciji i BDO, styl:

clean vector design lub semi-realistic”, umozliwia tworzenie wysokiej jakosci grafik bez potrzeby angazowania grafikéw na kazdym etapie. Takie podejscie przyspiesza komunikacje

wizualng w projektach i prezentacjach. Czy Al zastapi grafikow? Niekoniecznie. Jednak staje sie poteznym narzedziem wspierajacym ich prace, umozliwiajac szybkie tworzenie szkicow,

koncepgji i nawet gotowych elementéw wizualnych.



TEST A/B NAGLOWKOW
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Emocjonalny Konkretny
.Nie pozwdl, by odpady zablokowaly rozwdéj Twojej ,Odbiér i recykling odpadéw przemystowych —
firmy.” nawet w 48h.”
[ &
Ekspercki Optymalizacja kampanii
.Zgodna z BDO gospodarka odpadami — ECON.” Al wybiera najbardziej skuteczne nagtéwki na

podstawie wynikow zaangazowania.

Testowanie A/B nagtowkow to kluczowy element skutecznych kampanii marketingowych. W tym przypadku testowano trzy wersje nagtowkéw: emocjonalny, konkretny i ekspercki. Kazdy z
nich celuje w inny aspekt decyzyjny odbiorcy — emocje, konkret i autorytet. Z pomocg narzedzi analitycznych i Al mozliwe jest szybkie okreslenie, ktéry z nagtowkow przycigga najwigksze
zaangazowanie uzytkownikéw. Dzigki analizie danych i dashboardom mozliwe jest dostosowanie tresci w czasie rzeczywistym, maksymalizujgc skuteczno$¢ przekazu. Wspétczesne
technologie pozwalaja nie tylko testowad, ale tez dynamicznie dostosowywaé komunikacje do odbiorcy. A/B testing staje sie wiec nie tylko metoda testowania, ale narzedziem strategicznej

optymalizacji kampanii.



Scena 8 — Harmonogram kampanii
% PLAN POSTOW (Al)

¢ Poniedziatek — Co grozi za brak BDO?: Post edukacyjny o konsekwencjach nieposiadania wpisu do
rejestru BDO — CTA: Sprawdz jak to robimy

¢ Witorek — Odbiér ztomu i folii: Ustuga odbioru odpadéw przemystowych i rolniczych — CTA: Zamdw
online

« Sroda - Case: 10 ton w 36h: Inspirujaca historia ekspresowego odbioru duzej ilosci odpadéw — CTA:
Zainspiruj sie

e Czwartek - Najczestsze btedy w segregacji: Porady edukacyjne dla firm i oséb prywatnych — CTA:
Dowiedz sie wiecej

¢ Pigtek — Jak ECON wspiera ekologie: Wizerunkowy post o dziataniach firmy dla érodowiska - CTA:
Dotgcz do nas

Ta scena prezentuje harmonogram tygodniowej kampanii contentowej z wykorzystaniem Al do planowania postéw. Kazdy dzien tygodnia ma dedykowany temat i jasny cel komunikacyjny,
uzupetniony konkretnym CTA, ktére napedza zaangazowanie uzytkownikéw. Poniedziatkowy post ostrzega o ryzykach zwigzanych z brakiem rejestru BDO, budujgc Swiadomosé regulacyjna.
We wtorek prezentowana jest konkretna oferta operacyjna firmy — odbiér ztomu i folii, zachecajaca do dziatania. Sroda inspiruje przez case study blyskawicznej logistyki, podkreslajac
skuteczno$¢ ECON. Czwartek to dzien edukacji ekologicznej, ktéry uczy poprawnej segregaciji. Pigtek konczy tydzien mocnym przekazem wizerunkowym, pokazujgc zaangazowanie firmy w

ochrong srodowiska. Catos¢ tworzy spdjna i skuteczng narracje marketingowa wspierang przez sztuczng inteligencje.



PODSUMOWANIE

e Al = asystent w marketingu: Sztuczna
inteligencja wspiera dziatania marketingowe
poprzez automatyzacje i analize danych.

e Tworzenie tresci: Pomaga szybciej generowac
hasta, grafiki i posty, oszczedzajac czas i
zasoby.

¢ Wsparcie kampanii: Optymalizuje planowanie i
prowadzenie kampanii reklamowych w réznych
kanatach.
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e Zacheta do dziatania: Sprawdz sam — wyprébu;j
éwiczenia z tego modutu i przetestuj
mozliwosci Al.

Na zakonczenie tego modutu, warto podkresli¢ gtowne korzysci, jakie niesie za sobg wykorzystanie Al w marketingu. Sztuczna inteligencja dziata jak skuteczny asystent — analizuje dane,
automatyzuje powtarzalne zadania i wspiera w tworzeniu angazujgcych tresci. Nie tylko przyspiesza proces tworzenia grafik, haset czy postow, ale takze dostarcza narzedzi do optymalizacji
kampanii reklamowych. Dzigki Al mozliwe jest trafniejsze targetowanie, lepsze planowanie budzetu i szybkie reagowanie na zmieniajace sig warunki rynkowe, Zachgcam, by samodzielnie
przetestowaé te mozliwosci — ¢wiczenia przygotowane w tym module pozwolg zrozumieé praktyczne zastosowania Al w codziennej pracy marketingowej. To pierwszy krok w strone
bardziej efektywnego i nowoczesnego podejécia do promogji.



